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Descrivi il tuo Cliente Target

Il Tuo Cliente Effettua Una Ricerca Attiva per Cercare una Soluzione ai Propri Problemi?
Quali Termini Utilizza?

Quanti dei Tuoi Prospect o dei Tuoi Clienti Hanno un Account Facebook o un Account LinkedIn?
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Advertising Prospect Vendita

Erogazione

Nome Inizio Fine
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Deviazione Percorso Previsto Uscita
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Obiettivo #1 Azione Successiva Uscita
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Il Tuo Cliente Effettua Una Ricerca Attiva per Cercare una Soluzione ai Propri Problemi?
Quali Termini Utilizza?

Quanti dei Tuoi Prospect o dei Tuoi Clienti Hanno un Account Facebook o un Account LinkedIn?
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Advertising Lead Prospect Vendita Erogazione

Nome Inizio Fine
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